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Ficha tecnica

UNIVERSO

Mujeres de nacionalidad y residencia peruana, de
‘ ~+ 18 a 64 afos, pertenecientes a los NSE A, By C;
cuyo ultimo viaje al interior del pais en el afo 2018

haya sido por vacaciones.

METODOLOGIA

Encuestas personales en hogares en las seis
principales ciudades emisoras de Peru: Lima, Arequipa,
Trujillo, Chiclayo, Huancayo y Piura.

= MUESTRA*
Total: 2497 encuestas, distribuidas para cada EMPRESA INVESTIGADORA:
4+ ciudad de la siguiente manera: Madison MKT
= * Lima: 742 encuestas
* Arequipa: 323 encuestas
o Truijillo: 423 encuestas
+ Chiclayo: 339 encuestas
* Huancayo: 340 encuestas
* Piura: 330 encuestas

TRABAJO DE CAMPO

*  Primera medicién:  Abril 2018

+ Segunda medicion: Julio 2018

e Tercera medicion:  Octubre 2018
e Cuarta medicion: Enero 2019

* Forma parte del estudio “Perfil del viajero nacional 2018”, cuya muestra es de 4373 encuestas.
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;Cuantos representan?

(1) Vacacionistas: 1 591 066.

'®) Peruanos de 18 a 64 anos, de los NSE A, By

C que residan en Lima, Arequipa, Truijillo,
Chiclayo, Huancayo y Piura y que realizaron
al menos un viaje por recreacion u ocio al
interior del pais, donde permanecié por lo
menos una noche.

O (2) vacacionista mujer: 907 942.

Representa el 57% de la poblacion
vacacionista en estudio.

Fuente: (1) Inei (Proyecciones), (2) Ipsos Peru y (3) Perfil del vacacionista nacional
rom. i
‘@ S Turismofiy

||||| tiga innova



;Como se caracterizan las mujeres vacacionistas?

Son jovenes, siendo las “Millennials” las que mas viajan (43%). Sin embargo, cabe resaltar que hay
un 29% de la “Generacion X a diferencia de los hombres (24%)

38 anos

(72% entre 25 y 54 aios)

v El 46% fue motivada por los comentarios y experiencias de

Con quiénes viajan familiares, amigos y otros (+).

®e v' Al igual que los hombres, el 9% visité la pagina “y tu que
planes”; representando 85 874 mujeres.

E = v' El 11% del total de mujeres buscéd informacién a través de
l']' familiares y amigos.

Grupo famiar directo v" Viajaron mas con su grupo familiar directo (27%) que los
27% hombres (19%).
... v' Asimismo, al igual que los hombres, viajaron 4 noches en
-
promedio.

Nota: (*) Los comentarios pueden ser de manera presencial o virtual.

2 de cada 3



:Como se caracterizan las mujeres vacacionistas?

Gastan menos que los hombres cuando viajan al interior de su regidn. Se anticipan un poco mas. Una
menor proporcidn usa el sueldo del momento y destacan por visitar a iglesias y compras en artesanias

Planificacion

8 de cada 10 v" Viajaron mas a la region Lima (29%) que los hombres (25%).
planificé su viaje . _ o
v" Una mayor proporcion prefiere viajar en enero (15%) frente a
los hombres (12%).

<

Anticipacion 93% no usé paquete turistico.
El61% de las que

planificaron lo realizaron v’ 8/ 480 gastaron en promedio por persona, monto inferior al

con 2 semanas o de los hombres (S/ 490), debido al gasto cuando viajaron
menos. dentro de su regidn (S/ 220).
: — v El 85% realizé turismo urbano, donde destaca la visita a
Financiamiento . . o
iglesias, catedrales, conventos (47%).
24% usé el sueldo v' El 42% realiz6 compras en sus visitas, destacando las

del momento. artesanias (27%).



Y, ;cudles fueron los destinos visitados?

Lima e Ica fueron las principales regiones visitadas por las vacacionistas.

Top 10 — Regiones visitadas

@  LimaRegion 20% @ Ancash 6% .
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;Visitaron fuera o dentro de la region?

El 70% de las vacacionistas viajan fuera de su region de residencia. Salvo
Piura, en las demas ciudades se aprecia esta preponderancia.

> egion 30% 47% 4% 19% 55% 40%




Principales destinos visitados

¢, Qué destinos visitan fuera de su region?
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Principales destinos visitados

¢, Qué destinos visitan dentro de su regién?

de la
region
(provincias)
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No uso paquete turistico
Distribucion del Gasto

Diversion Compra de
Compras (no hocturna 2%/ artesanias 3%

artesanias) 5%

Transporte al ‘
interior de la
ciudad 7%

Gasto

S/ 458

No hay diferencia significativa, por
género, en la distribucion del gasto. Es
_ B asi, que los gastos en alimentacion,
Alimeniacion transporte al destino visitado y
alojamiento, son los mas importantes
en las mujeres.

Actividades
turisticas 10%

Alojamiento

16% Transporte al

destino visitado
26%

\
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